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> Redaktion

Redaktionsleitung:
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Verlags- und
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Breite 210 mm, Hohe 297 mm

Breite 160 mm, Hohe 244 mm

3Spalten, je 51mm breit
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- DieTitelcharakteristik der ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

ZAHNTECHNIK

WIRTSCHAFT-LABOR www.zwp-online.info als E-Paper und wird mit

Ihre Anzeige erscheint zusétzlich auf
Ihrer Micropage verlinkt (sofern diese verfiigbar ist).

. Implantatprothetik

-> ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

Die erfolgreiche Schwesterzeitschrift der ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis ist seit
lber 14 Jahren die bevorzugte Informationsquelle des zahntechnischen Labor-
inhabers und Ratgeber fiir Praxislabore zu allen fachlichen und wirtschaftlichen
Aspekten der modernen Laborfiihrung.

InLeserumfragen steht ZWLZahntechnik Wirtschaft Labor durchihre praxisnahen
Fallberichte und zeitgemalen Laborkonzepte vor zahlreichen ,Schongeistern® der
Branche, die den goldenen Zeiten nachtrauern. Nicht jammern, sondern handeln
istdie Devise, und so greift die Redaktion niichterne Unternehmerthemen aufund
bietet praktikable Losungen —von Kollege zu Kollege. Was vor Jahren als Supple-
e S ——— mentbegann, hatsich heute mitsechs Ausgaben jahrlich zu einer starken Markein
an gute Mitarbeiter  extremen Implantationen p der zahntechnischen Medienlandschaft entwickelt, die in keinem Zahntechnik-
- Mediaplan fehlen darf.

Wirtschaft Technik




Die Zukunft
der Zahntechnik

Titelcharakteristik
derZWL

Wirtschaft

Die Themen des Laborall-
tags bestimmen den Wirt-
schaftsteil. Dargestellt wer-
den prazise Analysen und
Expertenmeinungen zu In-
vestitioneninZukunftstech-
nologien und deren Integra-
tion in das zahntechnische
Laborvon heute.

Technik

DieTechnik-Rubrikgibt prak-
tische Handlungsanweisun-
gen fir den Laboralltag. Pro-
duktneuheiten werden un-
ter Verarbeitungs- und Wirt-
schaftlichkeitsgesichtspunk-
tenvorgestellt und beurteilt.

echnik ersetzt nicht Verstand

R
s
=2

Marktiibersicht

Dem Schwerpunktthema
entsprechend werden Pro-
dukte umfassend, aktuell
und Ubersichtlich in einer
Marktubersicht dargestellt,
die den Laborinhaber bei der
Kaufentscheidung unter-
stitzt.

Firmennews

Diese Rubrik widmet sich
dem Thema Fortbildungen,
stellt Firmen vor und infor-
miert Uber die wichtigsten
Veranstaltungen im zahn-
technischen Segment.



—>  Standige Redaktionsthemen und Rubriken mit Themenschwerpunkten

News

Wirtschaft

Technik
Marktiibersicht

Firmennews

Laborprodukte

Aktueller Nachrichtentiberblick

Marketing, Kommunikation, Fiihrungstechniken, Betriebs- und Materialwirtschaft,
Qualitatsmanagement,Recht und Steuern

Trendbereiche der Zahntechnik, Anwender- und Fallberichte
Anbieter- und Produktiibersicht

Eventnews,Veranstaltungskalender und Kongressberichte,
Unternehmensportrats, Jubilden

Vorstellungen,Innovationen, Dentalprodukte
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—>  Erscheinungstermine

E;! !I! NTECHNIK
WIRTSCHAFT-LABOR

Ausgabe Redaktionsschluss  Anzeigenschluss Erscheinung Schwerpunktthemen*
Asthetik

2/2012 30. Marz 13. April 27. April Digitalisierung
Prothetik

4/2012 27.Juli 10. August 24.August Materialien

Laboreinrichtung

6/2012 09.November 23.November 07.Dezember Funktion

*Neben den Schwerpunktthemen wird das gesamte Spektrum der Zahntechnik abgedeckt.

Redaktionsthemen
Erscheinungstermine
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—>  Anzeigenformate

S.:370x244 5.:160%244 $.:107X244
A.:420x297 A.:420x148 A.:210X297 A.:133x297
2/1Seite 2Xx1/2quer 1/1Seite 2/3 Seite
S.:80x244 $.:160 X122 S.:53X244 S.:160x 83
A.:105Xx297 A.:210Xx148 A.:70x297 A.:210x99
1/2hoch 1/2 quer 1/3 hoch 1/3 quer
S.:108x121,5 S.:51X121,5 S5.:108 X 51
2/6 zweispaltig 1/6 einspaltig 1/6 zweispaltig




—  Anzeigenpreise

GroRe Druckformat Preisein€
BxH
in Seitenteilen Satzspiegel Anschnitt s/w Zusatzfarben 4C
inmm inmm

2/1 370X244 420X297 5.140,— 5.780,— 5.950,—
2x1/2quer 420 X148 3.140,— 3.780,— 3.950,—
11 160 X 244 210 X297 2.140,~ 2.780,— 2.950,~
2/3 107X 244 133X297 1.640,— 2.280,— 2.450,—
1/2 hoch 80x244 105X 297 1.340,— 1.940,~ 2.150,~
1/2 quer 160 X122 210 X148 1.340,— 1.940,— 2.150,—
1/3 hoch 53 X244 70 X297 940, 1.580,— 1.750,—
1/3quer 160x 83 210X 99 940, 1.580,— 1.750,—
2/6, 2-spaltig 108 X121,5 940,— 1.580,— 1.750,—
1/6,1-spaltig 51X121,5 640,~ 1.280,— 1.450,~
1/6, 2-spaltig 108X 51 640,— 1.280,— 1.450,—

Reproformate fiir Datenanlieferung + 3 mm Beschnitt, wenn Format im Anschnitt. Anschnittgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mdglicher Beschnitttoleranzen jeweils min-
destens 7 mmvom beschnittenen Endformat nach innen gelegt werden. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

Anzeigenformate
Preise fiir Anzeigen
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—>  Einhefter,Beilagen,Beikleber

Einhefter sind Drucksachen/Prospekte, die in die Zeitschrift eingebunden (beigeklebt) werden. Der Auftraggeber kann den Einhefter bei der
OEMUS MEDIA AG produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern, das heif3t, gefalzt, nicht plano liegend. Die Preise fiir die Herstellung
von Beiheftern durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage. Inhalt und Gestaltung miissen aus presserechtlichen Griinden mit dem Verlag ab-
gestimmt werden. So miissen Einhefter, die nicht klar als Werbung erkennbar sind, deutlich mit dem Wort ,Anzeige” gekennzeichnet werden
(mind. 6 Punkt Versalien). Der Auftrag wird erst nach Vorlage der Muster und deren Billigung fiir den Verlag verbindlich. Friihestméglich, spa-
testens zum Anzeigenschlusstermin, benétigt die Anzeigendisposition drei verbindliche Vorab-Muster, die zur technischen Priifung durch die
Herstellung auch stand-, falz- und formatverbindlich sind.

i i i P _ unbeschnitten, 216 mm breit, 309 mm hoch,
2-seitig FEISTEIENE ST (A O, i mm Beschnittin Bund, recht% u%d unten sowie g mm
Papiergewicht bis150 g/m?pro Tsd. 320,~ %opfbeschniﬁ

Papier- und Seitenzahlabweichungen auf Anfrage

Anlieferung: Einhefter miissen einwandfrei verpackt und Kennung:
maschinellverarbeitungsfahigsowieeindeutigfiir Objekt ZWLZahntechnik Wirtschaft Labor, Nr.: ..., Stiickzahl: ...
und Ausgabe gekennzeichnet bis spatestens 14 Tage vor Druckereiadresse:

Erscheinungstermin frei geliefert werden an: aufAnfrage



Beilagen sind der Zeitschriftlose beigelegte Blatter, Karten oder Prospekte, die auch zum Bund angeklebte Postkarten oder Warenproben enthalten
kénnen. Inhalt und Gestaltung der Beilagen miissen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden. Der Auftraggeber kann die Beilage bei
der OEMUS MEDIA AG produzieren lassen oder verarbeitungsfertig anliefern. Preise fiir die Herstellung von Beilagen durch den Verlag erhalten Sie
aufAnfrage.

Preis bis 25 g
proTsd.200,—€ zzgl. Postgebiihren

Fiir die Veroffentlichung fertig konfek-
tioniert angelieferter Beilagen bei Voll-
belegung der gesamten Auflage 10.000
Exemplare.
. Telbetlagennach Nilen-Gebieten 310,000 Exemplareund Mehrgenichte auf nfiage Di gesetliche Mehwertseuer wid aufden Neto Rechnungsbetragaufgesclagen.

2-seitige Beilagen missen ein Papiergewicht von mindestens 150 g/m?aufweisen.

Hochstformat 200X290 MM Anlieferung siehe Beihefter

Beikleber sind auf Trageranzeigen aufgeklebte Postkarten, Broschiiren, Briefumschlége (auch gefiillt), Warenmuster u.a. Inhalt und Gestaltung der
Beikleber muissen vor Drucklegung mit dem Verlag abgestimmt werden. Voraussetzung fiir eine Beiklebung ist eine Trageranzeige mindestens1/1
DIN Aginder Gesamtauflage von1o.000 Exemplaren. Der Auftraggeber kann den Beikleber (Postkarten, Prospekte) beim Verlag produzieren lassen
oder verarbeitungsfertig anliefern. Preise fiir die Herstellung von Beiklebern durch den Verlag erhalten Sie auf Anfrage.

OB € L e 1 el Hochstformat 170 X210 mm Anlieferung siehe Beihefter
pro Tsd. 80,-€

Berechnungsgrundlage bis 25 g. Ab-
Warenmuster auf Anfrage weichungen auf Anfrage. Runde bzw.
gestanzte Beikleber auf Anfrage.

Einhefter, Beilagen,
Beikleber




—>  Verbreitungsanalyse

£

Hamburg, Bremen,
Schleswig-Holstein, Niedersachsen
Nordrhein-Westfalen

Hessen, Rheinland-Pfalz, Saarland
Baden-Wiirttemberg

Bayern

Berlin und neue Bundeslander

oa@

Verbreitete Auflage (D)

96,5

Exemplare
10.000

9.650 (TVA)

Nielsen-Gebiet 2

Nielsen-Gebiet 3b

Nielsen-Gebiet 57

14,5
22,8
14,6
14,6
16,5
17,0

100,0

Exemplare
1397
2.202
1.413
1.409
1.592
1.637

9.650



—>  Rabatte, Aufschlage, Zuschlage

Malstaffel Mengenstaffel Vorzugsplatzierungen und Zuschlage

bei Abnahme innerhalbvon 12 Monaten (Insertionsjahr) Titelseite . aufAnfrage
UmschlagauBen  (Voraussetzung1/1Anzeige): 770,-€

Veréffentlichungin 4Anzeigen 5% Umschlaginnen  (Voraussetzung1/1Anzeige): 610-€

einheitlicher GroRe 6 Anzeigen 10% 1.Heftinnenseite  (Voraussetzung1/1Anzeige): 510,—€

bei mindestens: Rickentitel (einzeilig, 20 Punkt): 970—€

Abschliisse 4 Seiten 5%

Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag

von mindestens: 6Seiten  10% aufgeschlagen.

Individualvereinbarungen auf Anfrage.

1
w —>  Sonderwerbeformen
Agenturprovision
10 % vom Kundennetto Altarfalz (Titelseite, innen) ausklappbare Lasche ausklappbare Lasche
(Voraussetzung 1/1 DIN Ag, (2/1 DIN Ag, innen, (172 DIN Ag, innen,
Integration von Postkarten Integration von Post- Integration von Post-
Auf Beilagen und Beikleber sowie Vorzugsplatzierungen moglich) karten moglich) karten moglich)
und Aufschlage gewahren wir keine Agenturprovision L |+l
‘ 207mm ‘ ~ ‘ 207mm ‘
. .
£ €
= > £
Aufschlige < £ &
>
Sonderfarben (sonstige Schmuckfarben, HKS, Pantone) - —
zusatzlich zum Standardfarbzuschlag 207mm o | gsmm‘ I
. \
jeSonderfarbe: 1.450,—€
* variabel

"Preise auf Anfrage.

Verbreitungsanalyse,
Rabatte, Zuschlige




—>  Druckvorlagen

Aufsicht/Dia:
Digitale Daten:

DFU:

Datentrager:
Druckverfahren:
Datenanlieferung:
Reproformat 1/1 Seite:
Reproformat 1/1 Seite:
Datenkennzeichnung:
DTP-Datenformate:
Bildauflosung:
Text-/Grafikauflésung:

Schriften:

-> Lieferadresse fiir

Druckvorlagen
Scannerfahigohne Raster
Daten flirden Offsetdruck ZWL
pdf epsund.ps Daten) ¢/0 OEMUS MEDIA AG

Fur FTP Server ftp://www.oemus.com
Zugangsdaten auf Anfrage P
Fiir E-Mail Zusendungen (bis 10 MB) an: 04229 Leipzig
m.mezger@oemus-media.de

CD-ROM, DVD etc.

Bogenoffsetdruck

PDF-Daten fiir Offsetdruck

Anschnitt 210 x 29743 mm Beschnitt

Satzspiegel 160 x 244 mm

Ausdruck Inhaltsverzeichnis

Mac/PC-gangige DTP-Programme

60 Lin./cm EPS oder TIFF

1.000 Lin./cm

Holbeinstr.29

Printer- und Bildschirmfonts
Vermeiden Sie die Verwendung von True-Type-Fonts.

na@



Richtlinien fiir Druckvorlagenerstellung (CTP)

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor orientiert sich an den Eckdaten der
BVD-FOGRA-Standardisierung. Um Fortdruckprobleme zu vermeiden,
missen bei der Herstellung von Reproduktionen folgende Parameter
eingehalten werden: Papierklasse 2, alle mattgestr. Papiereab7o g/m*+
alle gestr. Papiere unteryo g/m?

1. Lieferung digitaler Daten

— druckoptimiertes PDF, Auflésung mind. 2.400 dpi

— EPS-oder TIFF-Formate mit mind. 350 dpi (fiir 70er Raster)

— Daten aus gangigen DTP-Programmen inklusive Schriften, Grafiken,
Logos und Bilddaten

— umFarbschwankungenzuvermeiden, sollten Farbraum-und Drucker-
profile vermieden und Dokumentenfarbenin CMYK separiert werden

— Anzeige musszu100 % im Endformat angelegt oder skalierbar sein

- beirandabfallenden Motiven 3 mm Beschnittzugabe

— Anschnittsgefahrdete Text- oder Bildelemente sollten wegen mog-
licher Beschnitttoleranzen jeweils mindestens 7 mmvom beschnitte-
nen Endformat nach innen gelegt werden

1.1. Uberfiillungen, Unterfiillungen

Bei der Kombination von Bild- und Strichelementen muss uber- bzw.

unterfiillt werden.

2. Andruck

2.1. Druckfarben

Furden Andrucksind Farben der Europdischen Farbskala nach DIN16539
zu verwenden. Kommen Sonderfarben hinzu, sind diese eindeutig zu
kennzeichnen.

2.2.Papier

Der Andruck soll auf Fortdruckpapier erfolgen. Ist das nicht méglich, so

muss dann anndhernde Ubereinstimmung mindestens hinsichtlich T6-
nung und Oberflache bestehen.

2.3. Tonwertzunahme

Folgende Tonwertzunahmen sind einzuhalten (Positivkopie, Papierklasse 2):

Buntfarben 40 %-Feld 19% 80 %-Feld 14%
Schwarz 22% 16 %

Folgende Toleranzen fiir die Tonwertzunahmen sind einzuhalten:

— im 40 %-Feld: 63%

- im 8o %-Feld: 62%

— beidenBuntfarbenhdchstens 4% Unterschied zueinanderim 40 %-Feld
2.4. Farbfiihrung, Volltondichten

Die Richtwerte fiir die Farbdichten, gemessen mit Densitometern mit
Polarisationseinrichtung und Farbfiltereinsatz 47 B nach DIN 16536

(z.B. Geratetyp GRETAG d 186) sind:

+Schwarz D=1,75 +Cyan D=1,35 Magenta D=1,30 +Gelb D=1,30 (Papierklasse 2)

3.Proof
Anstelle eines Andruckes kann ein Analog-Proof geliefert werden.
Die Bewertungskriterien dndern sich dabei nicht.

4.Endkontrolle
Unterziehen Sie bitte Ihrean den Verlag abzuliefernden Daten und Andrucke
einer Ausgangskontrolle.

Digitale Daten sind bis zum angegebenen Anzeigenschluss an die Anzeigen-
disposition der Leipziger Verlagsadresse zu senden.
— aufCD-ROM, DVD etc.
— oder per FTP Server ftp://www.oemus.com
E-Mail-Zusendungen (bis 10 MB) an: m.mezger@oemus-media.de

Richtlinien fiir
Druckvorlagen




ZWP online

Die OEMUS MEDIA AG betreibt mit www.zwp-
online.info das grofSte Nachrichten- und Informa-
tionsportal fiir den gesamten deutschsprachigen
Dentalmarkt. Der Leser erhalt aktuelle Nachrichten
aus Berufspolitik, Fortbildung, Wissenschaft sowie
Markt- und Produktinformationen. Schon heute nut-
zen monatlich ca. 75.000 Leser das umfangreiche
mediale Angebot von ZWP online. Nach nur zwei
Jahren erreicht das Portal bereits regelmaRig tiber
8o Prozent der relevanten Zielgruppe. Die Leser pro-
fitieren von einer beispiellosen strukturierten
VernetzungderPrint-undinteraktiven Online-
medien.
Die Firmenprofilseiten (weitere Informatio-
nen aufder nachsten Seite) bilden dabei einen
zentralen Baustein der interaktiven Werbe-
moglichkeiten auf ZWP online. Hier erhalt
das Unternehmen die Moglichkeit, sich, seine
Produkte und Dienstleistungen multimedial
vorzustellen. Dariiber hinaus sorgt die Redaktion
fiir eine aktuelle Vernetzung aller unternehmens-
bezogenen Nachrichten und Fachbeitrdge. Uber
eineinnovative Geofunktion erhalten zusatzlich die

Leser in der Schweiz Uber www.
zwp-online.ch sowie in Oster-
reich unter www.zwp-online.at
landesspezifische Inhalte zu die-
sen Themen. Somit kdnnen unter
der Dachmarke ZWP online die
zahnmedizinischen und zahn-
technischen Fachkreise in
Deutschland, Osterreich und
der Schweiz tagesaktuelle und
relevante Nachrichten, Branchen-
meldungen, Fachbeitrage, Anwenderberichte
zu neuesten Therapieansatzen, Termine und
Informationen zu Kongressen und Messen
abrufen.

Es werden alle Informationen fiir die zahn-
arztliche Praxis undihre Spezialisierungen
bis hin zu Praxismanagement, Personal-
flihrung und Recht abgedeckt. Neueste In-
formationen zur Gesundheitspolitik und
dem Gesundheitswesen runden die The-
menvielfalt ebenso ab wie Artikel aus Life-
style und moderner Technik.
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Firmenprasentation

Die Firmenprofilseiten bilden einen zentralen Baustein derinteraktiven Werbemog-
lichkeiten auf ZWP online. Jedes Unternehmen erhalt automatisch einen kosten-
freien Basiseintrag. Dieserkann zu einer eigenen Firmenprofilseite mit Logo, Texten,
Literatur- und Produktlisten, Videos und Bildern etc. erweitert werden. Die ZWP
online-Redaktion sorgt fiir eine aktuelle multimediale Betreuung der Profilseite.

Optionen

Anschrift, Telefon, Fax

Logo im Profil

Verlinkung zureigenen Homepage, E-Mail-Adresse

Routenplaner

Verlinkung zum Online-Shop

Prasentation von 4 Fokusprodukten (100 Zeichen +Bild)

Angabe von Produktgruppen

Verlinkung Ihrer Anzeigen aus den E-Papern auf lhr Profil

Videointegration innerhalb eines E-Papers (wird gleichzeitig im Mediacenter veréffentlicht)
Bannerwerbung im Profil/Einbinden der aktuellsten Anzeige oder Werbeaktion
Literaturliste: E-Paper-Verlinkung zu Beitragen aller OEMUS MEDIA-Publikationen

Portrat des Tages (Rotationsprinzip)

Downloadfunktionen fiir Produktkataloge, Bestell- und Anmeldeformulare etc.
Video-Modul

QR-Code-Erstellungin Firmenanzeigen mit Verlinkung zu Videos, Bildergalerien etc. auf ZWP online
Top-Listungin einer Produktgruppe

Wallpaper auf Unternehmensseite (optional buchbar) 500 Euro*

*Die Buchung erfolgt fiir mindestens ein Kalenderjahr und kann mit einer Frist von 4 Wochen zum Ablauf des laufenden
Jahres schriftlich gekiindigt werden. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht gekiindigt wird. Die
gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rechnungsbetrag aufgeschlagen.

B

Lol ]

I EN

EN |
i ,

Basiseintrag

v

oEuro/Jahr*

Platin Eintrag*

g SIS SN NSNS

SNHNSHSESNSS

optional

2.950 Euro/Jahr*

Platin Plus Eintrag*

SNKHNISHNSSESNSKNs NSS SN S

N

optional

3.450 Euro/Jahr*




—  Wallpaperund Banner

992X120 pX

Umdie Lesbarkeit des Portals nicht zu beeintrachtigen, bestehen auf der Hauptstartseite des
Portals www.zwp-online.info nur begrenzte Méglichkeiten der werblichen Prasentation. Mit
einem Wallpaper oder Banner erreicht der Werbekunde eine sehr hohe Aufmerksamkeit bei
gleichzeitig hoher Akzeptanz. Wallpaper und Banner kénnen mit der Produktinformation auf
ZWP online oder auf der Firmenhomepage verlinkt werden.

@) Wallpaper ©) Banner’

200X 600 px




Die Newsletter

Die Newsletter von ZWP online sind ein Weg, um multimedial vernetzte Nachrichten wirksam zu verbreiten. Jede Woche erhalten tber
30.000 Empfanger im gesamten deutschsprachigen Raum (DE, CH, AT) aktuelle Nachrichten aus der gesamten Dentalbranche. Den
Newslettern von ZWP online konnen verschiedene Dokumente wie PDFs, Videos, Bildergalerien, Prospekte, Kataloge, E-Paper und Banner
hinzugefiigt werden. Direkte Verlinkungen zur ZWP online-Profilseite bzw. auf die Firmenhomepage sind ebenfalls moglich. DieZWP online-

Newsletter bilden somit einen idealen Nachrichtendienst, derin kiirzester Zeit ein groes Publikum erreicht.

Erscheinung: Erscheinung:

jeden Dienstag jeden Mittwoch

Empfanger: Empfanger:

30.000* 3.200*
© Redaktionsbeitrag 2.450 Euro © Redaktionsbeitrag 1.950 Euro © Redaktionsbeitrag 1.450 Euro
©® Banner 950 Euro @ Banner 750 Euro @ Banner 650 Euro

Sonderwerbeformen

Eventkalender—Plus
Veranstaltungsname, Datum, Ort, Kontaktangaben, Verlinkung, Programmbheft als E-Paper
Veranstaltungsname, Datum, Ort, Kontaktangaben, Verlinkung, Programmheft als PDF zum Download

Verband/Kammer/Fachgesellschaft Platin
Adresse, Telefon, Fax, Bilder Vorstand, Artikelarchiv, Programmdownload, 4 Fokusprodukte/Dienstleistungen, Video- u. Bildergalerieoption mit Profil
Bild/Logo, umfangreiche Beschreibung und Besonderheiten, Verlinkungen (Fachgesellschaften, Aus- u. Weiterbildung)

Unternehmensberatung/Steuerberatung
Profilumfang entspricht Platineintrag Verband/Kammer/Fachgesellschaft

QR—Code—ErsteII ung inklusive Verlinkung zu Produktvideos, Artikeln etc.
in Anzeigen (fiirkunden mit ZWP online-Profil)

in PR (fir kunden mit ZWP online-Profil)

in Anzeigen + PR (fiir Firmen ohne ZWP online-Profil)

Produktion eines Image-Videos

E-Paper-Erstellung (bis zu 100 Seiten)
Platzierungim Firmenprofil und Verlinkung zur Firmenhomepage, Integration in ZWP online-Suchfunktion: « vernetzt
- unvernetzt

Weitere Werbeformen finden Sie auf unseren ZWP online-Mediadaten.

[
=

Erscheinung:
jeden Donnerstag
Empfanger:
1.400*

100 Euro
50 Euro

2.950 Euro**
2.950 Euro**

kostenlos
100 Euro
200 Euro

abs.500 Euro

450 Euro
350 Euro

*Stand: August 20m
**DieBuchungerfolgtfiirmindestenseinKalenderjahrund kann miteinerFristvon 4 Wochen zum Ablaufdes laufenden Jahres schriftlich gekiindigt wer-

den. Es verlangert sich stillschweigend um jeweils ein Jahr, sofern nicht gekiindigt wird. Die gesetzliche Mehrwertsteuer wird auf den Netto-Rech-

nungsbetragaufgeschlagen.



% OR—Codes QR-Codes ermdglichen einen noch schnelleren Zugang auf mediale Zusatzinformationen im World Wide Web.
= Die OEMUS MEDIA AG bietet in ihren kommenden Printobjekten Firmen die Moglichkeit, nitzliche Zusatz-
informationen lber den sogenannten Quick Response-Code, kurz QR-Code, zu hinterlegen. Diese kdnnen
W kostenlos, flexibel und blitzschnell vom Leser abgerufen werden. Diese OR-Codes findet der Leser ab sofort in

E g ! E allen Printprodukten der OEMUS MEDIA AG.

Informationen und leitet Sie direkt weiter.

r
ZW
Fotografieren Sie den O_R'COde mitlhrem
QR-Code-Reader (kostenfrei erhltlich in jedem App Store).
’ Ihr QR-Code-Reader entschliisselt die im Code enthaltenen

e0cc0ccisncscsse:

Nutzbar fiir Gerdte mit Kamera und entsprechender QR-Reader-Software. Der Begriff ,QR-Code" ist ein eingetragenes Warenzeichen des DENSO WAVE INCORPORATED.



%

Das Medienportfolio der OEMUS MEDIA AG

Dentalzeitung

Dentalzeitung today Leipzig
Dentalzeitung today Hamburg
Dentalzeitung today Diisseldorf
today Hannover

Dentalzeitung today Miinchen
Dentalzeitung today Stuttgart
Dentalzeitung today Berlin
Dentalzeitung today Frankfurtam Main
my magazin (Consumer)

IDS today

Roadshows

G.I.M.[General Interest Media]

Zeitschriften

ZWP Zahnarzt Wirtschaft Praxis

ZWP spezial

ZWP extra

ZWL Zahntechnik Wirtschaft Labor

DT Dental Tribune German Edition

DT Dental Tribune Austrian Edition

DT German & Austrian Edition Supplements
(Endo Tribune, Esthetic Tribune, Implant
Tribune, Lab Tribune, Perio Tribune)

DT today

dentalfresh (Zahnmedizinstudent u. Assistent)
dental business

studenten HANDBUCH zahnmedizin

dental success

G.I.M.[General Interest Media]

Veranstaltungen

DZUT Dt. Zahnarzte Unternehmertag

LaserJournal
Implantologie Journal
Dentalhygiene Journal
Endodontie Journal

Oralchirurgie Journal

implants
laser

roots

IMPLANTOLOGY START UP
LASER START UP

Digitale Dentale Technologien
Experten-Symposien

Wissenschaftliche Tagungen

ZT Zahntechnik Zeitung
KN Kieferorthopadie Nachrichten ' face
PN Parodontologie Nachrichten

digital dentistry

cosmetic dentistry

face

Implantologie
Laserzahnmedizin
Digitale Dentale Technologien

ZWPonline
Medienportfolio

cosmetic dentistry
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Allgemeine Geschaftsbedingungen

fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1.,Anzeigenauftrag” im Sinne der nachfolgenden Aligemeinen Geschaftsbedingungen ist
der Vertrag liber die Veréffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstrei-
benden in einer Druckschrift zum Zwecke der Verbreitung.

2. Anzeigenauftrage sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzu-
wickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwi-
ckeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und verof-
fentlicht wird.

3.BeiAbschliissenistder Auftraggeberberechtigt,innerhalbdervereinbarten bzw.derinZiff.2
genannten Fristauch Uiberdieim Auftraggenannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen
abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstdnden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat
derAuftraggeber,unbeschadetetwaigerweitererRechtspflichten,den Unterschied zwischen
dem bewahrten und dem der tatsichlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag
zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im Risiko-
bereich des Verlages beruht.

Anzeigenbuchungen sind mit Annahme durch den Verlag bindend. Bei Stornierungen nach
Anzeigenannahme fallen 30 % pauschalisierte Stornogebihren an. In der Zeit von 4 Wochen
bis Anzeigenschluss fallen bei Stornierung 5o % pauschalisierte Stornokosten an. Bei Stornie-
rungen nach Anzeigenschluss fallen pauschalisierte Stornokosten von 75 % an.

5.Beider Errechnungder Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entspre-
chend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

6. Fiir die Aufnahme von Anzeigen und Fremdbeilagen in bestimmten Nummern, bestimm-
ten Ausgaben oder an bestimmten Pldtzen der Druckschrift wird keine Gewdhr geleistet, es
seidenn,dass der Auftraggeberdie Giiltigkeit des Auftrages ausdriicklich davon abhangig ge-
macht hat. Bei rubrizierten Anzeigen gewahrleistet der Verlag den Abdruck in der jeweiligen
Rubrik, ohne dass dies derausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an
andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag mit dem Wort , Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

8.Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Ab-
schlusses — und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der Herkunft oder technischen Form
nach einheitlichen Grundsatzen des Verlages abzulehnen. Auch bei rechtsverbindlich besta-
tigten Auftragen konnen Anzeigen und Beilagen zuriickgewiesen werden, wenn deren Inhalt
nach pflichtgemaRem Ermessen des Verlages gegen Gesetze, behdrdliche Bestimmungen
oder die guten Sitten verstoRt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar ist.
Dies gilt fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben

werden. Beilagenauftragesindfiirden Verlagerst nach Vorlage eines Mustersder Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Ein-
druck eines Bestandeteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthal-
ten, werden nur nach Absprache mit dem Verlagangenommen.

Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.
9.Firdierechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder
der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder bescha-
digte DruckunterlagenfordertderVerlagunverziglich Ersatzan. DerVerlaggewahrleistet die
fiirden belegten Titel iibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gege-
benen Moglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvoll-
standigem AbdruckderAnzeige AnspruchaufZahlungsminderungodereineeinwandfreieEr-
satzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde.
LasstderVerlageineihm hierfiir gestellteangemessene Nachfristverstreichen,sohatder Auf-
traggeberein Riicktrittsrecht.

Schadensersatzanspriiche aus Unméglichkeit der Leistung, aus Verzug, aus positiver Forde-
rungsverletzung, aus Verschulden beiVertragsabschluss und aus unerlaubter Handlung sind
—auch beitelefonischer Auftragserteilung—ausgeschlossen, es seidenn, sie beruhen auf Vor-
satz oder grober Fahrldssigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters oder eines Erfiil-
lungsgehilfen. Weitergehende Haftungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamatio-
nen mussen innerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden

1. Probeabzlige werden nuraufausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die
Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesandten Probeabzlige. Sendet der Auftragge-
ber den ihm rechtzeitig Gibermittelten Probeabzug nicht innerhalb der gesetzlichen Frist zu-
riick, so gilt die Genehmigung zum Druck als erteilt.

12.Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, sowird die nach Art der Anzeige tibli-
che, tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, werden Rechnung und Beleg sofort,
moglichstabervierzehn Tage nach Verdffentlichung der Anzeige libersandt. Die Rechnungist
innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist
zubezahlen,sofernnichtimeinzelnenFalleineandere Zahlungsfristoder Vorauszahlungver-
einbartist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen It. Preisliste sowie die Einzie-
hungskosten berechnet. DerVerlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfithrung des lau-
fenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlungverlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auftrag-
gebersistderVerlagberechtigt,auchwahrend der Laufzeiteines Anzeigenabschlussesdas Er-



scheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbe-
trage abhangigzumachen.

15. Der Verlag liefert mitRechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Artund Umfang
des Anzeigenauftrages werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Beleg-
nummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine
rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages liber die Veroffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16.Kostenfiirdie Anfertigungbestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen sowie fiirvom
Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche Anderungen urspriinglich verein-
barter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wennimGesamtdurchschnittdes mitderersten Anzeige beginnendenInsertionsjahresdieinder
Preisliste oder auf andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder —wenn eine Auf-
lage nicht zugesichert ist—die durchschnittlich verkaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls
die durchschnittlich tatséchlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalenderjahres unter-
schritten wird. Eine Auflagenminderungist nurdann ein zur Preisminderung berechtigter Man-
gel,wennsie

beieiner Auflage bis zu 50 000 Exemplaren20v.H.

beieiner Auflage bis zu100 0oo Exemplaren15v.H.

bei einer Auflage bis zu 500 0oo Exemplaren1ov.H.

beieiner Auflage liber 500 000 Exemplaren 5v.H.

betragt.

Dariiberhinaussind etwaige Preisminderungs-und Schadensersatzanspriicheausgeschlos-
sen,wennderVerlagdem Auftraggebervon dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kennt-
nis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe
der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Er tibernimmt dariiber hinaus
keine Haftung. Einschreibbriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nurauf normalem
Postwege weitergeleitet.

DieEingangeaufZiffernanzeigen werdenvier Wochenaufbewahrt. Zuschriften, diein dieser
Frist nichtabgeholtsind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick,
ohne dazu verpflichtet zu sein. Der Verlag behalt sich im Interesse und zum Schutz des Auf-
traggebers das Recht vor, die eingehenden Angebote zur Ausschaltung von Missgebrauch
des Zifferndienstes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschaftlichen Anprei-
sungen und Vermittlungsangebotenist der Verlag nicht verpflichtet.

19. Matern werden nuraufbesondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die
Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Bei Nichtigkeit einer Klausel bleibt die Wirksamkeit der librigen Bestimmungen unbe-
rihrt.

21. Erfiillungsort ist Gerichtsstand Leipzig, soweit das Gesetz zwingend nichts anderes vor-
sieht, das Hauptbiiro des Verlages. Auch fiir das Mahnverfahren sowie fiir den Fall, dass der
Wohnsitz oder gewéhnliche Aufenthalt des Auftraggebers im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekanntist, ist als Gerichtsstand Leipzig vereinbart.

Zusatzliche Geschiftsbedingungen

a)Mitder Erteilung eines Anzeigenauftrages erkennt der Auftraggeber die Allgemeinen und
die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen sowie die Preisliste des Verlages an.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiib-
liche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn ervon den Auftraggebern irregefiihrt wird.

c) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag un-
mittelbar vom Werbungsmittler erteilt wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm
geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren An-
geboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden an die Preisliste des
Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlerprovision darf an die Auftraggeber we-
der ganz noch teilweise weitergegeben werden.

d) Diein der Anzeigenpreisliste bezeichneten Nachlasse werden nur fiir die innerhalb eines Jah-
res erscheinenden Anzeigen eines Werbungstreibenden gewahrt. Die Frist beginnt mit dem Er-
scheinen der ersten Anzeige. Die Belegung von Bezirks- bzw. Teilausgaben oder sonstigen
Verlagsdruckschriften mit eigenen Preisen gilt als gesonderter Auftrag, fiir die betreffende Aus-
gabe oder Kombination ist ein gesonderter Abschluss zu tatigen.

e) DerWerbungstreibende hat riickwirkend Anspruch aufdenseinertatsachlichen Abnahme
vonAnzeigeninnerhalbJahresfristentsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist ei-
nenAbschluss getatigt hat, deraufgrund derPreisliste zu einem Nachlass vonvornherein be-
rechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung oder Nachbelastung entfallen, wenn sie nicht
binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend gemacht werden.

f) Der Verlag behalt sich vor, bei vollstandiger oder teilweiser Stornierung von rabattierten
Mediapaketen die dem Kunden gewahrten Rabatte nachzuberechnen.

g) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deut-
lichwerden, begriinden fiir die Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderungoder
Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

h) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verof-
fentlichung, so sind Anspriiche auf Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn
der Auftraggeber nach der ersten Veréffentlichung nicht sofort reklamiert hat.

i) Platzierungswiinsche werden nach den gegebenen Maglichkeiten beriicksichtigt. Die Aus-
wahl bestimmter Textseiten und ein Ausschluss von Wettbewerbsanzeigen konnen nicht
verbindlich vereinbart werden.

j)FirdenInhalt und die rechtliche Zulédssigkeit von Text und Bild der Anzeige libernimmt der
Auftraggeber die Haftung; er hat den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der Auf-
traggeber ist verpflichtet, die Kosten der Veréffentlichung einer Gegendarstellung, die sich
auftatsdchliche Behauptungen derverdffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und zwar
nach MaBgabe der jeweils giiltigen Preisliste.

k) Bei FlieBsatzanzeigen besteht kein Anspruch auf Belegausschnitt. Bei Wiederholungsan-
zeigen erhalt der Auftraggeber einen Anzeigenausschnitt nurvon der ersten Anzeige.

1) Anderungen der Anzeigenpreisliste werden mit dem Zeitpunkt des Inkrafttretens auch fiir
laufende Auftrage wirksam, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen
ist.
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